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REGOLAMENTO PER L'APPLICAZIONE DEL CANONE SULLE INIZIATIVE

PUBBLICITARIE

TESTO ATTUALE

Articolo’7 - Variazione del messaggio
pubblicitario

1. Rimanendo immutate tipologia e struttura, per le
sole insegne, ad eccezione della tipologia a bandiera,
¢ consentita la variazione della dicitura e/o colore
sugh impianti pubblicitari autorizzati
successivamente all'entrata in vigore del Pianc
Generale degli Impianti della Cittd approvato con
deliberazione del Consiglic Comunale del 2 marzo
1998 purché sia stata preventivamente comunicata
all'Ufficio competente mediante presentazione di
dichiarazione sostitutiva di atto di notorietd, redatta ai
sensi del D.P.R. 445/2000 ¢é s.m.1., che 1 mezzi
pubblicitari esistenti rispettano le norme del Piano
Generale degli Impianti vigente.

2. Non saranno consentite pilt di due variazioni per
autorizzazione,

3. Non sono ammesse variazioni di dicitura e/o
colore per le insegne gid oggetio di voltura da meno
di due anni. In tale caso dovra essere presentata
domanda di sostituzione.

TESTO MODIFICATO

Articolo 7 - Variazione del messaggio
pubblicitario

1. Rimanende immutate tipologia, struttura e
dimensioni, per le sole insegne, ad eccezione della
tipologia a bandiera, & consentita la variazione della
dicitura e/o colore sugli impianti pubblicitari
autorizzati successivamente all'entrata in vigore del
Piano Generale degli Impianti della Citta approvato
con deliberazione del Consiglio Comunale del 2
marzo 1998 purche sia stata preventivamente
comunicata all'Ufficio competente mediante
presentazione di dichiarazione sostitutiva di atto di
notorieta, redatta ai sensi del D.P.R. 445/2000 ¢
s.m.1., che 1 mezzi pubblicitari esistenti rispettano le
norme del Piano Generale degli Impianti vigente.

2. Non saranno consentite pil di due variazioni per
autorizzazione,

Articolo 9 - Procedura autorizzatoria semplificata

I. Per le nuove installazioni di impianti pubblicitari
permanenti da collocarsi presso la sede dell'attivita,
in aree non soggette a vincolo paesaggistico-
ambientale & prevista una procedura semplificata. La
procedura consta delle seguenti fasi:

a) dichiarazione redatta su apposito modulo
dell'Ufficio, con la quale si comunica il giorno in
cui verra effettuata l'installazione del/dei mezzi
pubblicitari;

b) presentazione, entro quindici giorni
dall'installazione di cui sopra, dell'istanza redatta
secondo guanto stabilito dall'articolo 5 del
presente Regolamento, su apposita modulistica,
accompagnata dalla dichiarazione del tecnico,
attestante il rispetto delle norme del Piano
Generale degli Impianti vigente;

c) rilascio autorizzazione temporanea valida per
giorni 100, al fine di consentire il completamento
dell'iter autorizzatorio;

d) avvio dell'iter amministrativo per il
conseguimento dei pareri tecnici di cui al

Articolo 9 - Procedura autorizzatoria semplificata

1. Per le nucve installazioni di impianti pubblicitari
permanenti da collocarsi presso la sede dell'attivita,
in aree non soggette a vincolo paesaggistico-
ambientale & prevista una procedura semplificata. La
procedura consta delle seguenti fasi:

a) dichiarazione redatta su apposito modulo
dell'Ufficio, con la quale si comunica il giorno in
cui verra effettuata l'installazione del/det mezzi
pubblicitari;

b) presentazione, entro quindici giorni
dall'installazione di cui sopra, dell'istanza redatia
secondo quanto stabilito dall'articolo 5 del
presente Regolamento, su apposita modulistica,
accompagnata dalla dichiarazione del tecnico,
attestante il rispefto delle norme del Piano
Generale degli Impianti vigente;

c) rilascio autorizzazione temporanea valida per
giorni 100, al fine di consentire il completamento
dell'iter autorizzatorio;

d) avvio dell'iter amministrativo per il
conseguimento dei pareri tecnici di cui al




precedente articolo 8;

e} predisposizione atto autorizzatorio o diniego.
In quest'ultimo caso vengono indicati e notificati
contestualmente 1 termini per la rimozione del/det
mezzi pubblicitari. In caso di inottemperanza
viene disposta la rimozione d'Ufficio previa
contestazione con processo verbale della
violazione per pubblicita abusiva,

f)y il canone, se dovuto, & calcolato con
decorrenza dal giomo di avvenuta installazione.

2. 1l mancato rispetto del termine di quindici giornt
di cui al punto b} del comma precedente, comporta la
decadenza dalla possibilita di usufruire della
procedura semplificata. Gli impianti gia installati
saranno considerati abusivi e verranno applicate le
relative sanzioni.

-

3. E'possibile procedere con procedura semplificata
anche im caso di impianti da collocarsi su frontespizi
di edifici soggetti a vincolo monumentale acquisendo
preventivamente il nulla osta della Soprintendenza
per i Beni Architettonici e per il Paesaggio da
allegare alla documentazione prevista al punto b).

4, L’istanza prevista al punto b) pud essere
presentata unicamente in formato cartaceo presso
I’Ufficio preposto con contestuale ritiro

dell’ autorizzazione temporanea. La dichiarazione
prevista al punto a) potrd essere trasmessa anche per
via telematica, tramite posta elettronica o altra
procedura attivata dal Servizio, almeno sette giorni
prima della data di installazione comunicata.

3. In aggiunta a nuove installazioni, & possibile
utilizzare la procedura autorizzatoria semplificata
anche per vichiedere il mantenimento in opera di
tende senza dicitura e faretti purché gia autorizzati.

precedente articolo 8;

e) predisposizione atto autorizzatorio o diniego.
In quest'uitimo caso vengono indicati e notificati
contestualmente i termini per fa rimozione del/dei
mezzi pubblicitari. In caso di inottemperanza
viene disposta la rimozione d'Ufficio previa
contestazione con processo verbale della
violaziene per pubblicita abusiva;

f) il canone, se dovuto, & calcolato con
decorrenza dal giorno di avvenuta installazione.

2. 1 mancato rispetto del termine di quindici giorni
di cui al punto b) del comma precedente, comporta la
decadenza dalla possibilita di usufruire delia
procedura semplificata. Gli impianti gid installati
saranno considerati abusivi e verranno applicate le
relative sanzioni.

3. E' possibile procedere con procedura semplificata
anche in caso di impianti da collocarsi su frontespizi
di edifici soggetti a vincolo monumentale acquisendo’
preventivamente il nulla osta della Soprintendenza
per i Beni Architettonici e per il Paesaggio da
allegare alla documentazione prevista al punto b).

4, L’istanza prevista al punto b) puo essere
presentata unicamente in formato cartaceo presso
I’Ufficio preposto con contestuale ritiro
dell’autorizzazione temporanea. La dichiarazione
prevista al punto a) potra essere trasmessa anche per
via telematica, tramite posta elettronica o altra
procedura attivata dal Servizio, almeno sette giomi
prima della data di installazione comunicata.

5. In aggiunta a puove instzllazioni, & possibile
utilizzare la procedura autorizzatoria semplificata
anche per richiedere il mantenimento in opera di
impianti pubblicitari gia autorizzati purché Ia
data di instailazione dichiarata nel modulo di cui
al punto a) sia all’interno del termine previsto
dail’art. 6, comma 2

Articolo 12 - Obblighi del titolare
dell'autorizzazione

1. Il titolare dell'autorizzazione € responsabile di
tutto quanto attiene alla sicurezza ed allo stato di
manutenzione degli impianti installati e solleva
IAmministrazione da ogni responsabilita civile
conseguente alla realizzazione delle iniziative
pubblicitarie.

In particolare egli ha I'obbligo di:

a} verificare periodicamente 11 buono stato di
conservazione degli impianti e delle loro strutture di
s0stegno;

b) effettuare tutti gli interventi necessari al

Articolo 12 - Obblighi del titolare
dell'autorizzazione

1. 1l titolare dell'autorizzazione & responsabile di
tuito quanto afticne alla sicurezza ed allo stato di
manutenzione degli impianti installati ¢ solleva
I'Amministrazione da ogni responsabilita civile
conseguente alla realizzazione delle iniziative
pubblicitarie.

In particolare egli ha l'obbligo di:

a) verificare periodicamente il buono stato di
conservazione degli impianti e delle loro strutture di
sostegno;

b) effettuare tutti gli interventi necessari al




mantenimento delle condizioni di sicurezza;

¢) adempiere nei tempi stabiliti a tutte le
prescrizioni impartite dal Comune, sia al momento
del rilascio dell'autorizzazione, sia successivamente
per intervenute e motivate esigenze;

d) procedere alla rimozione in caso di cessazione,
decadenza o revoca dell'autorizzazione o del venir
meno delle condizioni di sicurezza previste all'atto
dell'installazione o in caso di motivata richiesta del
Comune.

2. Sui cartelli pubblicitari, al fine di facilitare i
controlli ed indirizzare sollecitamente gli interventi
resisi necessari, dovra essere applicato, a cura e spese
del titolare dell'autorizzazione, un contrassegno di
identificazione sul quale sono riportati 1 seguenti dati:

a) soggetto titolare o ditta che ha eseguito il
collocamento del cartello;

by numero di protocollo dell'autorizzazione e
relativa data di scadenza.

Tale contrassegno non deve superare le dimensioni di
cm. 30 x 15 e deve essere sostituito ad ogni rinnovo
dell'autorizzazione ed ogni qualvolta intervenga la
variazione di uno dei dati su di esso riportati.

mantenimento delle condizioni di sicurezza;

¢) adempiere nei tempi stabiliti a tutte le
prescrizioni impartite dal Comune, sia al momento
del rilascio dell'autorizzazione, sia successivamenie
per intervenute e motivate esigenze;

d) procedere atla rimozione in caso di cessazione,
decadenza o revoca dell'autorizzazione o del venir
meno delle condizioni di sicurezza previste all'atto
dell'installazione o in caso di motivata richiesta del
Comune. '

2. Sui cartelli pubblicitari, a fine di facilitare i
controlli ed indirizzare sollecitamente gli interventi
resisi necessari, dovra essere applicato, a cura e spese
del titolare dell'autorizzazione, un contrassegno di
identificazione sul quale sono riportati i seguenti dati:

a) soggetto titolare o ditta che ha eseguito il
collocamento del cartello;

b) numero di protocollo dell'autorizzazione e
relativa data di scadenza.

Tale contrassegno non deve superare le dimensioni di
cem. 30 x 15 e deve essere sostituito ad ogni rinnovo
dell'autorizzazione ed ogni qualvolta intervenga la
variazione di uno dei dati su di esso riportati. Seil
contrassegno eccede le suindicate dimensioni, la
sua esposizione deve essere autorizzata ed é
soggetta al relative canone.

4. Nella domanda di auterizzazione o di rinnovo
relativa ad impianti di pubblicita per conto di
terzi, il vrichiedente & tenuto a sottoscrivere
un’apposita clansola che gli impone di accettare —
di far accettare agli inserzionisti che utilizzino
quel?¥impianto — il Codice di Autodisciplina
Pubblicitaria, con particolare riferimento ai
principi in esso espressi in materia di dignita delle
persone dagli artt. 9 e 10 (5i veda nota 8).
L’accettazione del Codice opera anche in chiave
preventiva e consente, nei casi dubbi, di invitare il
committente pubblicitario a sottoporre il proprio
messaggio allo serutinio preventivo del Comitato
di Controilo TAP. In caso di inadempienza a tale
invito, I’Ufficio preposto potri sospendere o
revocare I’autorizzazione

Articolo 21 - Esoneri / Esenzioni

1. Sono esonerati dall'autorizzazione ¢ dal
pagamento del canone:

a) la pubblicita comungue realizzata all'interno dei
locali adibiti alla vendita di beni o alla prestazione di
servizi quando si riferisce all'attivitd negli stessi
esercitata e non & visibile dall'esterno;

Articolo 21 - Esoneri / Esenzioni

1. Sono esonerati dall'autorizzazione ¢ dal
pagamento del canone:

a) la pubblicita comungue realizzata all'internc dei
locali adibiti alla vendita di beni o alla prestazione di
servizi quando si riferisce all'attivita negli stessi
esercitata e non € visibile dall'esterno;




h) i mezzi pubblicitari, ad eccezione delle insegne,
esposti nelle vetrine, sulle porte d'ingresso e sulle
serrande dei locali di cui al punto a), purche siano
attinenti all'attivitd in essi esercitata e non superino,
nel foro insieme, la superficie complessiva di mezzo
metro quadrato per ciascuna vetrina o ingresso o
serranda;

¢) gli avvisi al pubblico esposti nelle vetrine o sulle
porte di ingresso dei locali o, in mancanza di queste,
nelle immediate adiacenze del punto vendita, relativi
all'attivitd svolta che non superino, nel loro insieme,
1a superficie complessiva di mezzo metro quadrato;

d) gli avvisi al pubblico riguardanti la localizzazione
¢ l'utilizzazione dei servizi di pubblica utilita di
superficiec complessivamente non superiore a mezzo
metro quadrato;

ey gli avvisi al pubblico riguardanti la locazione o la
compravendita degli immobili sui quali sono affissi
di superficie non superiore ad un quarto di metro
quadrato;

f) imezzi pubblicitari comunque realizzati
allinterno, sulle facciate esterne o sulle recinzioni dei
locali di pubblico spettacolo qualora si riferiscano
alle rappresentazioni in programmazione nel locale
medesimo;

g) 1mezzi pubblicitari, escluse le insegne, relativi ai
giornali ed alle pubblicazioni periodiche, se esposti
sulle sole facciate esterne delle edicole o nelle vetrine
o sulle porte d'ingresso dei negozi ove se ne effettua
Ia vendita;

h) le targhe professionali di superficie non superiori
ad un quarte di metro quadrato collocate presso
l'ingresso di edifici ove si svolge l'attivita
pubblicizzata, limitatamente ad una per attivitd e
purché l'edificio non sia sottoposto a vincoli ¢
vengano osservate le prescrizioni del Piano Generale
degli Impianti Pubblicitari;

1) 1mezzi pubblicitari esposti all'interno delle
stazioni det servizi di trasporto pubblico inerenti
l'attivita esercitata dall'impresa di trasporto, nonché le
tabelle esposte all'esterno delle stazioni stesse o
lungo l'itinerario di viaggio, per la parte in cui
contengono informazioni relative alle modalita di
effettuazione del servizio;

j) lindicazione del marchio, della ragione sociale,
dell'indirizzo € recapito telefonico dell'impresa sui
veicoli di proprieta dell'impresa stessa purché sia
apposta non pit di due volte e ciascuna iscrizione non
sia di superficie superiore a mezzo metro quadrato;
per i veicoli adibiti ai trasporti in conto proprio o
terzi, l'esenzione si applica senza limiti dimensionali;

b) 1mezzi pubblicitari, ad eccezione delle insegne,
esposti nelle vetrine, sulle porte d'ingresso e sulle

| serrande dei locali di cui al punto a), purcheé siano

attinenti all'attivita in essi esercitata ¢ non superino,
nel loro insieme, la superficie complessiva di mezzo
metro quadrato per ciascuna vetrina o ingresso o
serranda;

¢) gli avvisi al pubblico esposti nelle vetrine o sulie
porte di ingresso dei locali o, in mancanza di queste,
nelle immediate adiacenze del punto vendita, relativi
all'attivita svolta che non superino, nel loro insieme,
la superficie complessiva di mezzo metro quadrato;

d} gli avvisi al pubblico riguardanti la localizzazione
e l'utilizzazione dei servizi di pubblica utilita di
superficie complessivamente non superiore a mezzo
metro quadrato;

e) gli avvisi al pubblico riguardanti la locazione o la
compravendita degli immobili sui quali sono affissi
di superficie non superiore ad un guarto di metro
quadrato;

f} 1 mezzi pubblicitari comunque realizzati
all'interno, sulle facciafe esterne o sulle recinzioni det
locali di pubblico spettacolo qualora si riferiscano
alle rappresentazioni in programmazione nel locale
medesimo;

g} imezzi pubblicitari, escluse le insegne, relativi ai
giornali ed alle pubblicazioni periodiche, se esposti
sulle sole facciate esterne delle edicole o nelle vetrine
o sulle porte d'ingresso dei negozi ove se ne effettua
la vendita;

h) le targhe professionali di superficie non superion
ad un quarto di metro quadrato collocate presso
l'ingresso di edifici ove si svolge l'attivita
pubblicizzata, limitatamente ad una per attivita e
purché Fedificio non sia sottoposto a vincoli e
vengano osservate le prescrizioni del Piano Generale
degli Impianti Pubblicitari;

i) 1mezzi pubblicitari esposti all'interno delle
stazioni dei servizi di trasporto pubblico inerenti
l'attivita esercitata dall'impresa di trasporto, nonché le
tabelle esposte all'esterno delle stazioni stesse o
lungo l'itinerario di viaggio, per la parte in cui
contengono informazioni relative alle modalita di
effettuazione del servizio;

i) l'indicazione del marchio, della ragione sociale,
dell'indirizzo ¢ recapito telefonico dell'impresa sui
veicoli di proprietd dell'impresa stessa purche sia
apposta non pit di due volte e ciascuna iscrizione non
sia di superficie superiore a mezzo metro quadrato;
per i veicoli adibiti ai trasporti in conto proprio o
terzi, l'esenzione si applica senza limiti dimensionali;




k) i mezzi pubblicitari, ad eccezione dei volantini, di
superficie inferiore a trecento centimetri quadrati;

I} 1mezzi pubblicitari collocati all'interno di androni
e/o cortili purché non visibili dall'esterno; -

m) le vetrine esposizioni;

n} la distribuzione di volantini atti a diffondere
messaggi di contenuto politico, ideologico, religioso
effettuati senza scopo di lucro.

| bis. E'consentito alle scuole pubbliche e paritarie
P'allestimento, senza necessita di preventiva
autorizzazione, di una tabella o bacheca di
dimensioni massime centimetri 70x100 e sporgenza
non superiore a centimetri 4, da utilizzare per
comunicazioni attinenti alle attivitd scolastiche e
complementari, prive di valenza commerciale. La
tabella/bacheca potra essere unicamente collocata
sulla recinzione dell'edificio scolastico o sulla
facciata purché non sovrapposta ad elementi
architettonici sporgenti.

2. Sono esenti dal pagamento del canone ma
necessitano di autorizzazione:

a) la pubblicita effettuata in via esclusiva dallo Stato
e dal Comune di Torino riguardante la propria attivita
istifuzionale:

b) le insegne, le targhe e simili apposte per
Findividuazione delle sedi di Enti Pubblici
Territoriali;

c) leinsegne, le targhe ¢ similii la cui esposizione sia
obbligatoria per disposizione di legge o di
Regolamento sempre che le dimensioni del mezzo
usato, qualora non espressamente stabilite, non
superino il mezzo metro quadrato di superficie;

.....

effettuata in forma sonora non relative ad attivita
commerciali, artigianali, industriali e professionali;

e) le insegne relative alle testate della stampa
giornaliera e periodica, anche se luminose, collocate
alle condizioni previste dal Piano Generale degli
Impianti Pubblicitari vigente sulle sole facciate
esterne delle edicole, dei chioschi, nelle vetrine o
sulle porte di ingresso dei negozi ove se ne effettua lo
vendita purche non superino [ 5 metri quadrati;

f) le iniziative pubblicitarie inerenti la donazione di
sangue ed organi.

k) i mezzi pubblicitari di superficie inferiore a
trecento centimetri quadrati, con esciusione di
qualunque fattispecie di affissione abusiva
disciplinata nei corrispettivi articoli del
Regolamento Pubbliche Affissioni n. 148;

[) 1mezzi pubblicitari collocati all'interno di androni
e/o cortili purché non visibili dall'esterno;

m) le vetrine esposizioni;

n} la distribuzione di volantini atti a diffondere
messaggi di contenuto politico, ideologico, religioso
effettuati senza scopo di lucro.

1 bis. E'consentito alle scuole pubbliche ¢ paritarie
l'allestimento, senza necessita di preventiva
autorizzazione, di una tabella o bacheca di
dimensioni massime centimetri 70x100 e sporgenza
non superiore a centimetri 4, da utilizzare per
comunicazioni attinenti alle attivita scolastiche e
complementari, prive di valenza commerciale. La
tabella/bacheca potra essere unicamente collocata
sulla recinzione dell'edificio scolastico o sulla
facciata purché non sovrapposta ad elementi
architettonici sporgenti.

2. Sono esenti dal pagamento del canone ma
necessitano di autorizzazione:

a) la pubblicita effettuata in via esclusiva dalio Stato
e dal Comune di Torino riguardante la propria attivita
istituzionale;

b) ¢ insegne, le targhe e simili apposte per
l'individuazione delle sedi di Enti Pubblici
Territoriali;

c) le insegne, le targhe e simili a cui esposizione sia
obbligatoria per disposizione di legge o di
Regolamento sempre che le dimensioni del mezzo
usato, qualora non espressamente stabilite, non
superino il mezzo metro quadrato di superficie;

.....

effettuata in forma sonora non relative ad attivita
commerciali, artigianali, industriali e professionali;

¢} le insegne relative alle testate della stampa
giornaliera e periodica, anche se luminose,
collocate alle condizioni previste dal Piano
Genterale degli Impianti Pubblicitari vigente sulle
edicole, sui chioschi, nelle vetrine o sulle porte di
ingresso dei negozi ove se ne effettua la vendita
purché non superino nel loro insieme i 5 metri
quadrati;

f) le iniziative pubblicitarie inerenti la donazione di
sangue ed organi.




NOTE

{omissis)

NOTE
(omissis)

(&) L’art. 9 del Codice di Autodisciplina della
Comunicazione Commerciale emanato
dall’Istituto dell’ Autodisciplina Pubblicitaria
(L.A.P.) prevede che “La comunicazione
commerciale non deve contenere affermazioni o
rappresentazioni di vielenza fisica o morale o tali
che, secondo il gusio e la sensibilita dei
consumatori, debbano ritenersi indecenti, volgari o
ripugnanti”. Lart. 10 prevede che “La
comunicazione commerciale non deve offendere le
convinzioni morali, civili e religiose. Essa deve
rispettare la dignita della persona in tutte le sue
forme ed espressioni e deve evitare ogni forma di
discriminazione, compresa quella di genere.”




